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Introducere

UMFST G.E Palade Targu Mures promoveaza o politica de deschidere si transparenta fata de societate,
asigurand accesul liber la informatiile de interes public. Comunicarea eficienta si promovarea
strategica reprezinta piloni esentiali in consolidarea imaginii si vizibilitatii universitatii, iar in anul 2025,
anul in care au fost aniversati 80 de ani de excelenta academica si istorie institutionala, s-a desfasurat
o0 gama larga de activitati si evenimente menite sa asigure interactiuni de informare constanta in
cadrul comunitatii academice, catre partenerii institutionali si publicul larg, prin extinderea canalelor
de informare si utilizarea unor instrumente moderne de promovare.

Cele mai semnificative realizari din perspectiva activitatilor de comunicare, promovare si vizibilitate,
exprimate sintetic, au fost:

e realizarea unui flux permanent de comunicate si informari: aproximativ 400 de stiri afisate
pe site, peste 1500 de comunicari pe retelele sociale;
e utilizarea activa a 8 retele sociale si platforme, info point-uri in campus, ecranul publicitar
din centrul orasului si totemuri digitale;
e realizarea unui buletin electronic informativ (newsletter) lunar, ca instrument de comunicare
interna si externad, fiecare numar avand peste 300 de vizualizari;
e 12 serii distincte de emisiuni, la care se adauga reportaje si transmisiuni, insumand 207
materiale video realizate in cadrul Studioului UMFST Live;
e Qactivitati de promovare si organizare a peste 250 de evenimente academice, stiintifice,
culturale si sociale;
e imbunatatirea prezentei in mediul digital: trafic si vizibilitate crescuta ca impact, abonati,
vizualizari si audienta a instrumentelor digitale (site, retele sociale, YouTube);
e aproximativ 1.800 de aparitii in presa scrisa si audio-video la nivel local, national si
international;
e promovarea ofertei educationale: Caravana UMFST 2025 in 76 de licee la nivel national, din
17 judete, 34 localitati — peste 10.000 elevi informati;
e organizarea a 30 de tururi ghidate ale campusului pentru cca. 900 de elevi din diverse licee
si scoli;
e participarea la 4 targuri educationale in Romania si Moldova.
Activitatile in acest domeniu sunt realizate de catre Compartimentul Comunicare, Relatii Publice si
Media (CRPM), care are rolul de comunicare interna si externa, de a promova proiectele si activitatile
universitatii, imaginea universitatii, la nivel local, national si international, de a sprijini organizarea
evenimentelor si de a asigura comunicarea prin intermediul site-ului oficial, a buletinului electronic, a
studioului UMFST Live, a info point-urilor, totemurilor, ecranului publicitar exterior (din centrul
orasului) si a retelelor sociale.

CRPM este o structura din cadrul Serviciului University Press si Media, aflatda in coordonarea
Prorectoratului Relatii internationale, Retele universitare si Relatii publice si subordonata
organizatoric Directiei General Administrative, respectiv Directorului General Administrativ Adjunct 2.
Din punct de vedere a resursei umane, CRPM are un coordonator, un responsabil comunicare si relatii
publice, doud persoane responsabile de grafica si fotografie, doua persoane responsabile cu
activitatea studioului UMFST Live si doua persoane responsabile de organizarea evenimentelor,
promovare si marketing.



1. Informare si relatii publice

Activitatile de informare si relatii publice au structurate pe trei directii principale:

Comunicare si promovare multimedia;

Utilizarea instrumentele digitale de comunicare, care au consolidat prezenta universitatii in
mediul online;

Studioul UMFST Live, un vector esential in promovarea prin productii video dedicate.

1.1. Comunicare si promovare multimedia

Prin utilizarea unor canale si tehnici de comunicare variate, de la conferinte de presa si materiale

media dedicate pana la evenimente de anvergura si prezenta activa pe retelele sociale, universitatea
si-a extins audienta si vizibilitatea.

Au fost desfasurate o serie de activitati de relatii publice:

Comunicare interna si externa;

Organizarea conferintelor de presa: comunicate, invitatii, mape, protocol, feedback mass-
media;

Crearea materialelor de promovare a universitatii: comunicate si informari de presa, invitatii
de presa, interviuri, articole, stiri, creare de continut pentru site-ul Universitatii si retelele
sociale;

Monitorizare media: presa scrisa, TV, radio, preluari de pe site cu citarea sursei, raportarea
aparitiilor Tn mass-media;

Utilizarea site-ului UMFST, a retelelor sociale, a info point-urilor si a ecranului publicitar extern
ca instrumente de comunicare;

Utilizarea retelelor sociale in vederea stabilirii unei comunicari directe cu publicul, precum si
monitorizarea feedback-ului;

Consolidarea brandului UMFST G.E. Palade Targu Mures prin realizarea revistei Alumni, a
newsletter-ului, dar si prin realizarea de emisiuni educative n studioul UMFST Live;

Actualizarea permanenta a bazei de date mass-media;

Comunicarea permanenta cu jurnalistii din presa locala si nationala, precum si intermedierea
intalnirilor cu reprezentantii UMFST in vederea realizarii de interviuri si stiri;

Participarea la conferinte, congrese, targuri, expozitii, evenimente publice si evenimente
organizate in parteneriat cu alte institutii.

Au fost realizate diverse materiale media, care au sprijinit activitatile de promovare:

Reactualizarea brosurii de prezentare a Universitatii;
Realizarea revistei Alumni;
Realizarea Newsletter-ului UMFST, cu aparitie lunara;

Materiale grafice (mape, notes, ecusoane, caiete program, caiete rezumat, semne de carte,
autocolante, diplome, invitatii etc.) pentru desfasurarea cu succes a evenimentelor;

Pliante, afise A3 si de mari dimensiuni, brosuri, albume foto si materiale de promovare:
Preadmitere 2025, Admitere 2025, Festivitatea de absolvire, EDUMFST, Caravana UMFST,
Olimpiada Nationala de Biologie 2025, expozitii temporare la Muzeul Universitatii ,George
Emil Palade”, Concertul Orchestrei UMFST, Festivitatea de deschidere a anului universitar si a



anului scolar, evenimente desfasurate in cadrul Zilelor UMFST si alte activitati stiintifice,
sociale si sportive;

Bannere si texte de promovare pentru emisiuni UMFST Live;
Roll-up, bannere si alte materiale de exterior, foto-corner etc;
Elemente de identitate de imagine si brand (design, creatie si grafica online si print);

Burtiere si alte elemente grafice necesare productiilor video.

Au fost solutionate 4 solicitari informatii de interes public (informatiipublice@umfst.ro), toate in mod

favorabil si in termenul legal de raspuns.

1.2. Instrumente digitale de comunicare

ntr-o erd in care accesul rapid la informatie este esential, UMFST G.E. Palade Targu Mures a continuat

in 2025 sa isi consolideze strategiile de comunicare, asigurand o prezenta activa si diversificata in

mediul digital:

sectiunile Stiri si Evenimente/Manifestari Stiintifice de pe site-ul universitatii au fost
actualizate zilnic cu peste 180 de noutati;

buletinul electronic informativ (newsletter) al universitatii ofera o sinteza a celor mai
relevante evenimente, proiecte si realizari academice, stiintifice si institutionale, include
informatii despre parteneriate internationale, activitati de cercetare, initiative studentesti,
conferinte, workshop-uri si alte noutati din viata universitatii. Scopul newsletter-ului este de
a mentine comunitatea academica si partenerii externi la curent cu evolutiile si oportunitatile
din universitatii;

ecranul publicitar exterior din centrul orasului Targu Mures, totemurile exterioare din
campusurile universitatii si info point-urile amplasate in cladirea central3, la Facultatea de
Medicina Dentara, la Facultatea de Farmacie, la Facultatea de Economie si Drept si la
Facultatea de Inginerie si Tehnologia Informatiei au reprezentat o sursa constanta de
informare pentru comunitatea academica si comunitatea local3;

emisiuni si materiale video menite sa promoveze proiectele, activitatile si evenimentele
Universitatii, realizate prin intermediul studioului UMFST Live s-au realizat, in anul 2025.
Materialele video realizate au evidentiat dinamica academica, viata studenteascd si
deschiderea internationalg;

in vederea stabilirii unei comunicari directe cu publicul si pentru a monitoriza feedback-ul,
universitatea a fost prezenta si pe urmatoarele retele sociale: Facebook, Instagram, LinkedIn
si TikTok. Conturi pe platforme de tip retele sociale oficiale:

- Facebook: facebook.com/umfst

- Instagram: @instaumf

- YouTube: youtube.com/@UMFSTLive

- Linkedin: linkedin.com/school/umfst
- Tik Tok: tiktok.com/@umfstok

- Facebook — extensia Bistrita: facebook.com/umfstbistrita

- Facebook Liceul UMFST ,,George Emil Palade”: facebook.com/liceulumfst

- Instagram Liceul UMFST ,George Emil Palade”: instagram/liceul umfst
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- Facebook Colegiul UMFST ,,George Emil Palade” —filiala Tarnaveni (pagina creata in anul
2025): facebook.com/colegiulumfsttarnaveni

- Instagram Colegiul UMFST ,George Emil Palade” - filiala Tarnaveni (cont creat in anul
2025): instagram.com/colegiul umfst_tarnaveni

- Facebook Inspire — Primul student din familie (pagina creatda in anul 2025 pentru
promovarea activitatilor din cadrul proiectului INSPIRE): facebook.com/inspireumfst

1.3. Studioul UMFST Live

fn anul 2025 au fost realizate si distribuite pe platformele Facebook, YouTube si Instagram 207

materiale video. Continutul a inclus emisiuni de platou, spoturi, reportaje, transmisiuni ale diferitelor

evenimente stiintifice, culturale si sociale.

Emisiunile produse Tn cadrul studioului UMFST Live au fost distribuite Th 12 cicluri, fiind realizate de

urmatorii colaboratori:

1.
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b

Banca din fata — elevi din cadrul Liceului UMFST

Incursiuni catre sine — Cristina Cojocaru, Cosmin Popa

n cheia Fa cu Profa — Maria Dorina Pasca

Student Life — Melisa Micu, Radu Mesaros, Cristina Kelemen, Bianca Movileanu, Dragos Naste,
Cosmina Cidir, Larisa Ariesan, Daniel Marin

UE — Mituri si realitati — Mihaela Natea, Lako Cristian, Simion Costea

Punct si de la capat — Radu Mesaros

Made in UMFST — Teodora Mindru, Cezar Sigmirean, Melisa Micu, Melisa Ritea, Anca Rusu,
Cristian Magura

ESTIEM Talk — Bianca Movileanu, Melisa Ritea

UMFST International — Larisa Ariesan, Diana Chiorean, Melisa Micu, Teodora Mindru, Andrea
Albert

10. Oameni si fapte — Teodora Mindru
11. Voci in arbitraj — Edvin Biro, George Grigorescu, Eduard Moldovan

12. Mituri despre farmacisti — Alexandra Grosan

Productie studio UMFST Live | 2025 | 2024 | Variatie
Emisiuni 86 140 -38,57%
Reportaje 38 37 +2,70%
Spoturi 15 16 -6,25%
Transmisiuni in direct 27 26 +3,85%
Evenimente institutionale 41

Performanta canalului de YouTube UMFST Live

in perioada analizat, canalul de YouTube UMFST Live a inregistrat rezultate relevante in ceea ce

priveste vizibilitatea institutionala si interactiunea cu publicul online, consolidand rolul platformei ca

instrument de comunicare digitala.

Indicatori principali: impact total de 1.993.479 utilizatori, 5.978 abonati si 188.600 vizualizari.

Comparativ cu anul 2024, constatam:


https://www.facebook.com/colegiulumfsttarnaveni
https://www.instagram.com/colegiul_umfst_tarnaveni/
https://www.facebook.com/inspireumfst

e in anul 2025 se constatd o scidere a impactului total (-13,33%), indicand o reducere a
numarului de utilizatori unici atinsi.

e in schimb, numérul de abonati a crescut semnificativ (+24,99%), ceea ce reflectd o crestere
a fidelizarii si a interesului constant al publicului.

e Vizualizarile au inregistrat o crestere de 13,75%, sugerand un nivel mai ridicat de implicare
din partea utilizatorilor existenti.

e Tendinta generala indica o tranzitie de la expunere larga la interactiune mai profunda, cu
accent pe calitatea engagement-ului.

Structura audientei: public majoritar tanar, cu distributie pe grupe de varsta: 18-24 ani (21,9%), 25—
34 ani (29,2%), 35-44 ani (16,8%), 45-54 ani (20,7%), 55—64 ani (7,4%) si 65+ (4,3%). Din punct de
vedere al genului, audienta este formata din 57,7% femei si 42,3% barbati. Accesarea continutului se
realizeaza preponderent de pe telefonul mobil (68%), urmat de computer (14,8%), TV (13,7%) si
tableta (3,5%).
fn anul 2025 strategia de comunicare a fost orientatd cu prioritate citre dezvoltarea canalului de
YouTube si a paginii de Instagram, in contextul schimbarii comportamentului de consum media al
categoriilor de varsta 18-24 si 25—34 de ani, care utilizeaza aceste platforme in mod preferential fata
de Facebook.

n pofida modificarilor frecvente ale algoritmilor platformelor sociale, canalul de YouTube UMFST Live
a Tnregistrat 1.300 de abonati noi, o crestere de 14% a vizualizarilor si o majorare cu 33% a timpului
total de vizionare. De mentionat ca 91,8% dintre vizualizari au provenit de la utilizatori neabonati,
ceea ce indicad un nivel ridicat de interes din partea publicului larg si un potential sporit de conversie
in abonati.

Pe parcursul anului 2025, productia de materiale video de scurtd durata (spoturi si reportaje) a fost
dezvoltata in mod constant. Desi acest tip de continut a presupus un consum mai ridicat de resurse
comparativ cu emisiunile de platou, analiza indicatorilor releva un impact sporit asupra audientei
tinere, contribuind semnificativ la cresterea vizibilitatii si a timpului de vizionare.

2. Evenimente
n 2025 s-au desfasurat peste 270 de evenimente academice, stiintifice, culturale si sociale.

Cresterea semnificativa a numarului de evenimente organizate in anul 2025 (fata de 94 in 2024,
respectiv +187,23%) este determinata in mod direct de marcarea a 80 de ani de excelenta academica
a universitatii. Aniversarea a generat un calendar amplu de manifestari academice, culturale si
institutionale, contribuind decisiv la intensificarea activitatilor, la consolidarea identitatii institutionale
si la cresterea vizibilitatii universitare.

Pentru organizarea acestora CRPM a desfdsurat activitati cu responsabilitati multiple:
e Stabilirea obiectivelor si tipului de eveniment;
e Sprijin Tn organizarea de evenimente cu caracter stiintific, educativ, social si cultural;
e Asigurarea suportului in alegerea logisticii (sonorizare, proiectii, sunet, lumini, butaforie etc.);
e Realizare materiale foto (realizare si prelucrare) si video (inregistrare, reportaj, live);

e Coordonarea echipei de voluntari VIFU CRPM (asigurare foto, receptie si inregistrare
participanti, suport in desfasurarea evenimentelor, rezolvarea problemelor neprevazute etc.);

e Realizare si monitorizare desfasurare program;



Realizarea de materiale promotionale si materiale grafice pentru promovarea evenimentelor;

Gestionarea materialelor promotionale si de prezentare;

Realizarea catalogului de produse promotionale pentru UMFSTore;

Realizarea referatelor pentru achizitia de materiale promotionale si publicitare;

Evaluarea impactului evenimentului si colectarea feedback-ului participantilor pentru

imbunatatirea calitatii serviciilor.

Agenda bogata de evenimente a inclus manifestari stiintifice de referintd, evenimente educationale,

actiuni de promovare a ofertei academice, dar si proiecte culturale si sociale care reflecta diversitatea

si dinamismul comunitatii. Tabelul prezinta o selectie a celor mai relevante evenimente organizate pe

parcursul anului 2025.

Nr. Manifestare stiintifici/Simpozion/Conferinta Luna Locul desfasurarii
crt. promovarii
. o . ianuarie - .
1. | Cursuri de pregatire pentru admitere . online
mai
Workshop-uri in cadrul programului Compan ianuarie -
2. P prog pany . UMEST
Hour decembrie
3. | Ziua Culturii Nationale ianuarie UMFST
Ziua Culturii Nationale — extensia Bistrita ianuarie Extensia Bistrita
5. | Concursul judetean de traduceri ,,Plurilingvism” ianuarie UMFST
Conferinta internationala ”Resilient Multicultural ) .
6. o . ) ianuarie Aula Magna UMFST
Societies in the Face of Hybrid Threats
. . . ) . Colegiul National
7. | Simularea examenului de admitere la UMFST ianuarie o
,Unirea
Lansare carte - Resilient Multicultural Societies in ) ]
8. ] ianuarie Aula Magna UMFST
Face of Hybrid Threats
9. | ENLACED Kick-off Transnational Project Meeting ianuarie UMEFST
10. | Dezvelirea cufarului cu Eminescu februarie Muzeul Universitatii
Facultatea de Inginerie si
11. | COALition - Staff Mobility februarie ) & )
Tehnologia Informatiei
) februarie - .
12. | Concertele Orchestrei UMFST ) Sala Senatului UMFST
decembrie
13. | Saptamana lecturii la Liceul UMFST feburarie Liceul UMFST
. . . februarie-
14. | Vizite si tururi elevi . . UMEST
noiembrie
Ziua Europeana a Numarului de Urgenta 112 - )
15. | . . o ] februarie UMEFST
iluminatul cladirii in culoarea rosie
februarie -
16. | Caravana UMFST . UMEST
mai
17. | Ziua Nationald a Lecturii februarie UMEFST
Rolul proceselor de reglare emotionala in ) . )
18. . ] februarie University Forum
psihoterapie
19. | TEDx februarie UMFST




Nr. Manifestare stiintifici/Simpozion/Conferinta Luna Locul desfasurarii
crt. promovarii
Semnarea acordului de colaborare cu Agentia .
20. . . februarie UMEFST
Nationala pentru Sport
Expozitia ,Medicina de ieri - descoperita prin . o
21. o .\ februarie Extensia Bistrita
documente si obiecte
22. | Workshop de publicare a unui articol stiintific februarie Extensia Bistrita
Conferinta de lansare a proiectului INSPIRE - .
23. ] ) o februarie UMEFST
Primul student din familie
Colocviul international De la parole au corps du
24. | monde. Lorand Gaspar a la croisée des langues, februarie UMFST
des cultures et des disciplines
g ) Facultatea de Medicina
25. | Congresul stiintific UNIDENTIS martie .
Dentara
. o ) Facultatea de Economie
26. | Postuniversitaria martie .
si Drept
Conferinta , Obezitatea pediatrica, o problema de ) o
27. | . . . . martie Extensia Bistrita
sanatate la nivel mondial”
) R ) Facultatea de Inginerie si
28. | FIT Sprint Lab Targu Mures martie ) L
Tehnologia Informatiei
Concert Orchestra UMFST cu ocazia Zilei ) Facultatea de Economie
29. . . martie .
Internationale a Femeii si Drept
Workshop ,, Adevar sau Provocare? — Ghidin 5 B )
N ‘. . . R , Facultatea de Stiinte si
30. | intrebari pentru depistarea stirilor false intr-un martie . .
. Litere ,,Petru Maior”
super an electoral
31. | Crosul Caritabil ,,Aleg pentru mama” martie Targu Mures
32. | Clinical applications of Mindfulness into CBT martie University Forum
. - , Curtea de Apel Targu
33. | National Moot Court Competition martie
Mures
34. | Gamificarea limbii romane martie Liceul UMFST
) ) ) Palatul Culturii Targu
35. | LIMITLESS - IT Summit Of Transylvania 2025 martie
Mures
36. | Memorial Lecture Miskolczy Dezs6 martie UMFST
37. | UMFST-UMCH Research Day for Medical Students martie UMFST si UMCH
38. | Olimpiada Nationala de Biologie aprilie UMFST
39. | Semnarea memorandumului UMFST-Microsoft aprilie UMFST
40 Scaling up the commercializaBon of R&D - " Facultatea de Inginerie si
. aprilie
SUCReD P Tehnologia Informatiei
. ) . Facultatea de Inginerie si
41. | Inginer pentru o zi aprilie . .
Tehnologia Informatiei
42. | Balul Primaverii la Liceul UMFST aprilie Liceul UMFST
43. | Ziua Bibliotecii. Drepturile de autor aprilie Biblioteca Judeteana




Nr. Manifestare stiintifici/Simpozion/Conferinta Luna Locul desfasurarii
crt. promovarii
Lansarea cursului ,Microcontrolere in o
o ) n Facultatea de Inginerie si
44. | Automotive" si inaugurarea Laboratorului aprilie ) .
. Tehnologia Informatiei
Continental
45. | Sapte ani, o viziune — E pluribus unum! aprilie UMFST
46. | Concurs Dialog cultural plurilingv aprilie Centrul UNiX
Semnarea protocolului de colaborare intre )
47. . . . mai UMEFST
UMEFST si Federatia Romana de Fotbal
48. | CordX Masterclass mai UMEFST
49. | SEESOF mai UMFST
The Anatomy of Medical Research: Analysis of .
50. . . . mai UMFST
Romanian and International Practises
TDK (Tudomanyos Didkkoéri Konferencia - . .
51. . L . mai Centrul UNiX
Conferinta Stiintifica a Studentilor - MMDSZ)
) Casa de Cultura a
52. | Neuro-n mai .
Studentilor
53. | Lansare emisiune filatelica Romfilatelia mai UMEFST
54 International Conference of ELSA Targu Mures on . Facultatea de Economie
. mai
Law and Technology si Drept
55. | Fata in fata cu angajatorii mai UMFST
56. | Bancnote romanesti sub lupa istoriei mai UMFST
57. | CordX Masterclass mai UMFST
58. | Ziua Portilor Deschise la Liceul UMFST mai UMFST
59. | Noaptea Muzeelor mai UMFST
60. | Sesiune de informare Médecins Sans Frontieres mai UMFST
61. | COALition - Intalnirea consortiului mai UMEFST
62. | Congresul Marisiensis mai UMEFST
63. | Conferinta Nationald a Colegiului Dieteticienilor mai Facultatea de Farmacie
64. | Conferinta AiForRomania 2025 mai UMEFST
Conferinta Nationala a Asociatiei de Studiu a .
65. L mai Grand Hotel
Personalitatii
. N - . Casa de Cultura a
66. | Orientare in cariera mai .
Studentilor
67. | Maratonul Resuscitarii mai Shopping City
68. | Erasmus Staff Training Week mai Biblioteca UMFST
Workshop de anatomie dedicat elevilor de la .
69. o . mai UMEST
Centrul de excelenta in Biologie din judetul Mures
70. | Flashmob - AntiSmokingMedicalEducation mai UMFST
) . . L Facultatea de Inginerie si
71. | Curs energie solara COALition iunie . .
Tehnologia Informatiei
72. | Eveniment SEEOF si expozitie de tehnica militara iunie UMEFST
73. | Conferinta CARDIO Net iunie Targu Mures




Nr. Manifestare stiintifici/Simpozion/Conferinta Luna Locul desfasurarii
crt. promovarii
Romania dupa Marele Razboi. Reconstructii o
74. L . iunie UMEFST
politice, institutionale si culturale
65 de ani de invatamant stomatologic la Targu o
75. iunie UMEFST
Mures
76 Serenadele studentilor Facultatii de Medicina unie Facultatea de Medicina
. iuni
Dentara Dentara
Festivitatea de incheiere a anului scolar la Liceul o .
77. iunie Liceul UMFST
UMEST
Festivitatea de incheiere a anului scolar la o ..
78. . iunie Tarnaveni
Colegiul UMFST
79. | Vizita ministrului Sanatatii iulie UMFST
80. | Universitatea de vara pentru elevi iulie UMFST
Simularea probelor sportive la programul L
81. L . iulie UMEFST
Educatie fizica si sportiva
82. | Simularea examenului de admitere iulie UMEFST
83. | Examenul de admitere la UMFST iulie UMEFST
84. | Targul universitatilor din Romania iulie Republica Moldova
85. | Vizita delegatiei din Grecia iulie UMFST
Festivitatea de absolvire a promotiei 2025 - o
86. iulie UMCH
UMCH
87. | Cursurile festive ale absolventilor UMFST iulie UMFST
Festivitatea de absolvire a promotiei 2025 - L
88. iulie UMEFST
UMEST
89. | Scoala de vara istorie iulie Turda
Ceremonia militara de acordare a primului grad o R
90. . iulie Targu Mures
de ofiter
Semnarea parteneriatului strategic international ) .
91. . ) . august Emiratele Arabe Unite
cu Gulf Medical University
) o R Stadionul Trans-sil Targu
92. | Ziua Limbii Romane august
Mures
. . Facultatea de Inginerie si
93. | Energy Storage - COALition septembrie . L
Tehnologia Informatiei
Festivitatea de deschidere a anului scolar la Liceul . .
94. septembrie Liceul UMFST
UMFST
95. | Competitia Bikeathon septembrie UMFST
96. | Festivitatea de deschidere a anului universitar septembrie UMFST
97. | Congresul National de Farmacie septembrie Facultatea de Farmacie
. . Facultatea de Inginerie si
98. | Conferinta InterENG octombrie ) .
Tehnologia Informatiei
99. | intalnirea Aliantei DIVERSE octombrie UMFST
. Facultatea de Inginerie si
100.| TechConnect octombrie

Tehnologia Informatiei




Nr. Manifestare stiintifici/Simpozion/Conferinta Luna Locul desfasurarii
crt. promovarii
Conferinta Nationala a Asociatiei de Medicina de ) o
101. ) . octombrie Sinaia
Laborator din Romania
Conferinta Nationala 200 de ani de la editarea
102.| primului dictionar etimologic al limbii romane - octombrie UMFST
LEXICONUL DE LA BUDA
) . ) o ) Facultatea de Economie
103.| Simpozionul ,Papiu llarian octombrie )
si Drept
. octombrie -
104. Ceremonia Halatelor . UMEST
decembrie
105.| Noaptea Companiilor octombrie UMEFST
Simpozion UMFST & Societatea Internationala de .
106. ) ] . octombrie UMEFST
Farmacoterapie Cardiovasculara (ISCP)
107.| Bienala Nationala de Arhitectura octombrie UMFST
108.| UMF Technology Days — sectiunea UMFST octombrie UMFST
109.| Concursul international de pledoarii studentesti noiembrie Deplasare SUA
110.| Concursul de traduceri Right Words noiembrie UMFST
Conferinta internationala , Legal transformations
111.| in response to emerging social, economic, and noiembrie UMEFST
technological realities”
112, Ziua Mondiala a Diabetului noiembrie UMFST
Cursul grupurilor de lucru de Cardiologie
113.| Experimentala si Aritmii, Electrofiziologie si noiembrie UMFST
Dispozitive implantabile
Conferinta internationale ,Dialogul romano-
114. european privind hipertensiunea pulmonara noiembrie Facultatea de Farmacie
2025: Parteneriat intre experti si pacienti”
R ) . ) ) Facultatea de Medicina
115.| Workshop ,,Sport in cercetare si sport noiembrie .
Dentara
116.| Zilele UMFST — extensia Bistrita noiembrie Extensia Bistrita
) ) ) ) ) Facultatea de Medicina
117, Simpozionul OSMDentis noiembrie .
Dentara
118.| Zilele Portilor Deschise Universitare decembrie UMFST
119.| Zilele UMFST — peste 160 evenimente decembrie UMEFST

Pe langa activitatile mentionate, CRPM a coordonat direct proiectele specifice compartimentului:

Proiecte media: Newsletter UMFST, Revista Alumni;

Proiect educational: Caravana UMFST, Ziua Portilor Deschise la Liceul UMFST ,George Emil

Palade”, Olimpiada Nationala de Biologie 2025;

Proiecte culturale: Concertele Orchestrei UMFST,;

Emisiuni realizate Tn studioul UMFST Live (cicluri de emisiuni).




3. Promovarea ofertei educationale

Pentru a asigura o promovare eficienta a ofertei educationale, UMFST G.E. Palade Targu Mures a
desfasurat o serie de actiuni strategice menite sa creasca vizibilitatea institutiei si sa ofere informatii
relevante viitorilor studenti. Principalele activitati desfasurate Tnh acest scop au vizat:

e Asigurarea suportului in realizarea materialelor de promovare a imaginii institutionale si a
ofertei educationale n colaborare cu Oficiul pentru Admitere (OAd);

e Realizarea si asigurarea bazelor de date necesare promovarii ofertei educationale Th mediul
online/ in format electronic;

e (Colaborarea cu institutiile de Tnvatamant liceal, inspectoratele scolare, parteneri educationali,
in vederea promovarii ofertei educationale, realizarii activitatilor de interes comun in
domeniul educatiei si formarii;

e Organizarea tururilor de vizitare a campusului UMFST, la solicitarea institutiilor din
invatamantul preuniversitar;

e Asigurarea suportului in organizarea si derularea evenimentelor dedicate promovarii ofertei
educationale, in mediul extern universitatii, asigurarea prezentei la targurile educationale la
nivel local/national si international;

e Planificarea si organizarea activitatilor de promovare a ofertei educationale in licee — Caravana
UMEST;

e Promovarea imaginii institutionale prin participarea la targuri educationale nationale si
internationale.

3.1. Caravana UMFST

Caravana UMFST G.E. Palade Targu Mures reprezinta actiunea desfasurata anual in licee, la nivel
national, cu scopul principal de a prezenta oferta educationala a universitatii.
n cadrul prezentarilor interactive, liceenii din clasele a Xll-a si a Xl-a au aflat despre programele de
studii pe care le pot accesa in cadrul facultatilor universitatii, modalitatile de admitere, experienta
vietii de student, atat din punct de vedere al programului academic, cat si al oportunitatilor de
dezvoltare personala, activitati sociale, facilitatile educationale, de cazare si burse, facilitati sportive,
evenimente organizate in cadrul asociatiilor studentesti, etc.
Comparativ cu Caravana UMFST 2024, desfasurata in 51 de licee din 9 judete si 21 de localitati, editia
din anul 2025 a cunoscut o extindere semnificativa a ariei de promovare, ajungand la 76 de licee din
17 judete si 34 de localitati, la nivel national. Cresterile inregistrate (+49% licee, +89% judete si +62%
localitati) reflecta diversificarea formatului deplasarilor (deplasari de 1 zi, 2 zile si deplasari
individuale Tn perioada 14-17 aprilie 2025), precum si o strategie consolidatd de promovare
institutionald, orientata spre cresterea vizibilitatii si atractivitatii universitatii, astfel:

e Judetul Brasov — Brasov

e Judetul Bacdu — Bacau, Onesti

e Judetul Vaslui — Vaslui, Barlad, Husi

e Judetul Bistrita Nasaud - Bistrita, Beclean, Nasaud, Teaca, Sangeorz-Bai

e Judetul Neamt — Piatra Neamt, Targu Neamt

e Judetul Suceava — Suceava

e Judetul Botosani — Botosani

e Judetul Maramures — Baia Mare



e Judetul Harghita — Toplita, Gheorgheni, Subcetate, Odorheiu Secuiesc, Miercurea Ciuc

e Judetul Covasna — Sfantu Gheorghe, intorsura Buziului

e Judetul Cluj — Cluj Napoca, Campia Turzii

e Judetul Galati — Galati

e Judetul Hunedoara — Deva, Petrosani, Lupeni

e Judetul Olt —Slatina

e Judetul Satu Mare — Satu Mare

e Judetul Vrancea - Focsani

e Judetul Mures - Targu Mures, Sighisoara
Judetul Brasov: 5 licee, 22 cls a XlI-a, 21 cls a XlI-a, aprox. 600 elevi informati
Brasov — 13 februarie 2025

(echipd mixtd — studenti reprezentanti 3 facultdti domeniul Séndtate: 3xMG/ MM, 2xMD, 2xF)

1. Colegiul National ,,Unirea” Brasov - 6 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a
2. Colegiul National ,,Dr. loan Mesota” - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a XlI-a
3. Colegiul de Stiinte ale Naturii ,Emil Racovita” Brasov - 6 cls. a Xl-a, 6 cls. a Xll-a
4. Colegiul de Stiinte ,Grigore Antipa” Brasov - 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
5. Colegiul ,Nicolae Titulescu” Brasov - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a
Judetul Bacau: 7 licee, 32 cls a Xl-a, 33 cls a Xll-a, aprox. 700-800 elevi informati

Bacau - Onesti — 18-19 februarie 2025

(echipd mixtd — studenti reprezentanti 3 facultdti domeniul Séndtate: 2xMG/MM, 1xMD, 1xF)

III

6. Colegiul National ,Ferdinand I” Bacau - 6 cls. a Xl-a, 6 cls. a Xll-a

7. Colegiul National ,,Gheorghe Vranceanu” —4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a

8. Colegiul National ,Vasile Alecsandri” Bacdu - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a XlI-a

9. Colegiul ,Mihai Eminescu”, Bacau - 3 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a

10. Colegiul National Pedagogic ,Stefan Cel Mare” Bacau - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a
11. Colegiul National ,,Dimitrie Cantemir” Onesti - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a XlI-a

12. Colegiul National ,,Grigore Moisil” Onesti - 6 cls. a Xl-a, 6 cls. a Xll-a

Judetul Vaslui: 6 licee, 45 cls a Xl-a, 45 cls a XlI-a, aprox. 800 elevi informati
Vaslui - Barlad - Husi — 27-28 februarie 2025

(echipd mixtd — studenti reprezentanti 3 facultdti domeniul Sandtate: 1xMG, 1xMD, 1xF)

13. Liceul Teoretic ,,Mihail Kogalniceanu” Vaslui - 6 cls. a XlI-a, 6 cls. a Xll-a
14. Colegiul Economic ,Anghel Rugina” Vaslui - 8 cls. a Xl-a, 8 cls. a XlI-a

15. Liceul Teoretic ,,Emil Racovita” Vaslui - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a

16. Colegiul National ,,Gh. Rosca Codreanu” Barlad - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a
17. Liceul Teoretic ,,Mihai Eminescu”, Barlad - 10 cls. a Xl-a, 10 cls. a Xll-a

18. Colegiul National ,,Cuza Voda”, Husi - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a
Judetul Bistrita Nasaud: 8 licee, 22 cls a Xl-a, 29 cls a Xll-a, aprox. 700-800 elevi informati

Bistrita - Beclean - Nasaud - Teaca — 04 martie 2025
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 6 facultdti: 2xMG/MM, 1xAMG, 1xMD, 1xF, 1xFITl, 2xSL, 1xFED)
19. Colegiul National ,,Andrei Muresanu” Bistrita - 8 cls. a Xl-a, 8 cls. a Xll-a
20. Colegiul National ,Liviu Rebreanu” Bistrita - 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
21. Liceul Teoretic Sanitar Bistrita — 2 cls. a Xl-a, 2 cls. a Xll-a
22. Colegiul Tehnic , Infoel” Bistrita — 2 cls. a Xll-a



23. Liceul cu Program Sportiv Bistrita - 2 cls. a Xll-a

24. Colegiul National ,,Petru Rares" Beclean - 5 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a

25. Colegiul National ,,George Cosbuc" Nasaud — 2 cls. a XlI-a, 5 cls. a Xll-a

26. Liceul Teoretic ,Constantin Romanu Vivu” Teaca — 1 cls. a Xl-a, 1 cls. a Xll-a
Judetul Neamt: 5 licee, 16 cls a Xl-a, 20 cls a Xll-a, aprox. 500 elevi informati

Piatra Neamt - Targu Neamt — 06 martie 2025

(echipd mixtd — studenti reprezentanti 4 facultdti: 1xMG, 1xF, 2xFITI, 1xFED)

27. Colegiul National ,,Petru Rares” Piatra-Neamt - 5 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a

28. Colegiul National ,Calistrat Hogas” Piatra-Neamt - 6 cls. a Xll-a

29. Colegiul National "Gheorghe Asachi" Piatra Neamt - 5 cls. a XI-a, 3 cls. a XlI-a

30. Colegiul National de Informatica Piatra-Neamt - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a

31. Colegiul National "Stefan Cel Mare" Targu Neamt - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a XlI-a
Judetul Suceava: 5 licee, 35 cls a Xl-a, 33 cls a Xll-a, aprox. 600 elevi informati

Suceava — 12 martie 2025

(echipd mixtd — studenti reprezentanti 4 facultdti: 2xMG/MM, 1xE, 2xFITI, 1xFED )

32. Colegiul National ,,Mihai Eminescu”, Suceava - 7 cls. a Xl-a, 6 cls. a Xll-a

33. Colegiul National ,Stefan Cel Mare”, Suceava - 6 cls. a Xl-a, 6 cls. a Xll-a

34. Colegiul National ,Petru Rares” Suceava - 8 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a

35. Colegiul National de Informatica ,,Spiru Haret”, Suceava - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a

36. Colegiul Economic "Dimitrie Cantemir" Suceava - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a
Judetul Botosani: 5 licee, 30 cls a Xl-a, 32 cls a Xll-a, aprox. 600 elevi informati

Botosani — 13 martie 2025
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 4 facultdti: 2xMG/MM, 1xF, 2xFITI, 1xFED )

37. Colegiul National ,,Mihai Eminescu” Botosani - 8 cls. a Xl-a, 8 cls. a Xll-a
38. Liceul Teoretic ,,Grigore Antipa” Botosani (Sanitar) - 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
39. Colegiul National ,A. T. Laurian” Botosani - 7 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a
40. Colegiul Economic ,,Octav Onicescu” Botosani - 7 cls. a Xl-a, 8 cls. a Xll-a
41. Liceul Pedagogic , Nicolae lorga” Botosani - 4 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a
Judetul Maramures: 5 licee, 28 cls a XI-a, 33 cls a Xll-a, aprox. 600 elevi informati

Baia Mare — 21 martie 2025
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 3 facultdti domeniul Séndtate: 4xMG/MM, 1xBFK, 1xMD, 1xF)

42. Colegiul National ,,Gheorghe Sincai” Baia Mare — 6 cls. a XlI-a, 7 cls. a XlI-a

43. Colegiul National ,Vasile Lucaciu” Baia Mare - 6 cls. a Xl-a, 8 cls. a Xll-a

44. Colegiul National ,,Mihai Eminescu” Baia Mare - 6 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a

45. Liceul Teoretic ,,Emil Racovita”, Baia Mare - 6 cls. a Xl-a, 7 cls. a Xll-a

46. Colegiul Economic ,Nicolae Titulescu” Baia Mare — 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
Judetul Mures: 3 licee, 14 cls. a Xl-a, 13 cls a XlI-a, aprox. 400 elevi informati

Targu Mures — 29 aprilie si 09 mai 2025
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 3 facultdti: FITI, SL, FED)

47. Colegiul Economic ,Transilvania” Targu Mures — 7 cls. a Xl-a, 6 cls. a Xll-a
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 4 facultdti: F, FITI, SL, FED)

48. Liceul Teoretic ,,Gheorghe Marinescu" Targu Mures - 3 cls. a XlI-a, 3 cls. a Xll-a



Sighisoara — 13 februarie 2025
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 3 facultdti domeniul Séndtate: 3xMG/ MM, 2xMD, 2xF)

49. Colegiul National ,,Mircea Eliade” Sighisoara - 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
Caravana individuala vacanta studenti — 14-17 aprilie 2025

Liga Studentilor din Targu Mures — promovare individuald in liceele de provenienta/ echipe mixte
studenti reprezentanti facultati in liceele din zonele de provenienta

Judetul Bistrita Nasaud: 1 liceu, 2 cls. a Xl-a, 2 cls a Xll-a, aprox. 80 — 100 elevi informati

Sangeorz-Bai
(student reprezentant domeniul Sdndtate: 1xMM)

50. Liceul Teoretic,,Solomon Halitd” Sangeorz-Bai - 2 cls. a Xl-a, 2 cls. a XlI-a
Judetul Harghita: 6 licee, 6 cls a XlI-a, 18 cls a XlI-a, aprox. 500 elevi informati

Toplita - Gheorgheni - Odorheiu Secuiesc - Miercurea Ciuc - Subcetate
(echipd mixtd — studenti reprezentanti 2 facultdti domeniul Sdndtate: 1xMG, 1xMD)

51. Liceul Teoretic ,,0. C. Taslauanu” Toplita - 4 cls. a XlI-a

52. Colegiul National ,,Mihai Eminescu” Toplita - 4 cls. a Xll-a

53. Liceul ,Miron Cristea” Subcetate - 1 cls. a XlI-a, 1 cls. a Xll-a

54. Liceul Teoretic ,Sfantu Nicolae” Gheorgheni - 2 cls. a Xl-a, 2 cls. a XlI-a

55. Liceul ,Marin Preda” Odorheiu Secuiesc — 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a

56. Colegiul National ,Octavian Goga” Miercurea Ciuc - 4 cls. a Xll-a
Judetul Covasna: 2 licee, 6 cls a Xl-a, 7 cls a Xll-a, aprox. 150 elevi informati

Intorsura Buzdului - Sfantu Gheorghe
(studenti reprezentanti domeniul Sdndtate: 2xMG)

57. Liceul Teoretic ,Mircea Eliade” intorsura Buzaului - 2 cls. a XI-a, 3 cls. a Xll-a
58. Colegiul National ,Mihai Viteazul” Sfantu Gheorghe - 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
Judetul Cluj: 2 licee, 5 cls a Xl-a, 3 cls a XlI-a, aprox. 100 elevi informati

Cluj Napoca - Campia Turzii
(studenti reprezentanti domeniul Sdndtate: 2xMG)

59. Liceul Teoretic ,,Mihai Eminescu” Cluj Napoca - 3 cls. a Xl-a, 2 cls. a Xll-a
60. Liceul Teoretic,,Pavel Dan" Campia Turzii- 2 cls. a Xl-a, 1 cls. a XlI-a
Judetul Galati: 5 licee, 21 cls a Xl-a, 20 cls a XlI-a, aprox. 500 elevi informati

Galati

(studenti reprezentanti domeniul Sdndtate: 2xMG)

61. Colegiul National ,Vasile Alecsandri”, Galati - 5 cls. a Xl-a, 5 cls. a XlI-a
62. Colegiul National ,Costache Negri”, Galati - 5 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
63. Colegiul National ,,Mihail Kogalniceanu”, Galati - 4 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a
64. Colegiul National , Alexandru loan Cuza”, Galati - 4 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a
65. Liceul ,,Emil Racovita”, Galati - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a

Judetul Hunedoara: 4 licee, 12 cls. a Xl-a, 12 cls a XlI-a, aprox.300 elevi informati

Deva — Petrosani - Lupeni
(student reprezentant domeniul Sdndtate: 1xMM)

66. Colegiul National ,,Decebal”, Deva - 2 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a



67.
68.
69.
Judetul

Colegiul National ,,Mihai Eminescu”, Petrosani - 4 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a

Colegiul National de Informatica ,,Carmen Sylva”, Petrosani - 2 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a
Liceul Teoretic ,,Mircea Eliade”, Lupeni - 4 cls. a Xl-a, 3 cls. a XlI-a

Olt: 3 licee, 13 cls a XI-a, 12 cls a Xll-a, aprox. 300 elevi informati

Slatina

(studenti reprezentanti domeniul Séndtate: 2xMG)

70.
71.
72.
Judetul

Colegiul National ,,lon Minulescu”, Slatina - 5 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a
Colegiul National ,,Radu Greceanu”, Slatina - 5 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
Liceul Teoretic ,,Nicolae Titulescu”, Slatina - 3 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a
Satu Mare: 1 liceu, 2 cls a Xl-a, 3 cls a Xll-a, aprox. 100 elevi informati

Satu Mare

(studenti reprezentanti domeniul Sdndtate: 3xMG)

73. Colegiul National ,loan Slavici” Satu Mare - 2 cls. a Xl-a, 3 cls. a Xll-a
Judetul Vrancea: 3 licee, 11 cls a Xl-a, 11 cls a Xll-a, aprox. 300 elevi informati
Focsani

(studenti reprezentanti domeniul Sdndtate: 2xMG/ AMG MM)

74.
75.
76.

Colegiul National ,,Unirea”, Focsani - 4 cls. a Xl-a, 5 cls. a Xll-a
Colegiul National ,,Al. I. Cuza”, Focsani - 4 cls. a Xl-a, 4 cls. a Xll-a
Colegiul National Pedagogic ,,Spiru Haret”, Focsani - 3 cls. a Xl-a, 2 cls. a Xll-a

Concluziondam ca activitatile de promovare a ofertei educationale desfasurate in cadrul Caravanei

UMFST 2025, organizate si coordonate de Compartimentul de Comunicare, Relatii Publice si Media, n
colaborare cu conducerea facultatilor, au contribuit in mod semnificativ la informarea a peste 10.000
de elevi din clasele a Xl-a si a Xll-a, provenind din cele 76 de institutii de Tnvatamant liceal vizitate.

Modalitatea de organizare a activitatii, In ansamblul sau, poate fi apreciata ca eficienta si de inalta

calitate,

avand in vedere rezultatele obtinute, acestea fiind sustinute de urmatorii factori:

modul de organizare a colaborarii cu conducerea facultatilor si rolul coordonatorilor pe
facultati in identificarea si instruirea studentilor reprezentanti, precum si Tn adaptarea
continutului si a modalitatilor de prezentare la specificul fiecarei facultati;

sprijinul administrativ si logistic asigurat de Directia General Administrativa;

coordonarea logistica si organizatoricd a membrilor echipelor de promovare de catre
Compartimentul Comunicare, Relatii Publice si Media, incluzand constituirea echipelor mixte,
organizarea transportului si a deplasarilor, stabilirea modalitatilor de promovare la nivelul
fiecarui liceu, programarea activitatilor de prezentare pe intervale orare, conform planificarii
agreate cu conducerile liceelor, precum si asigurarea materialelor de promovare si a suportului
pe intreaga durata a activitatilor desfasurate in teren;

sprijinul constant oferit de Liga Studentilor din Targu Mures pe parcursul intregii campanii de
promovare.

Materialele de promovare utilizate in activitatile de promovare oferta educationala Caravana UMFST

2025:

filmul de prezentare a UMFST (proiectare film in cadrul activitatilor generale in amfiteatre/ pe
clase (la decizia conducerii liceului), inclusiv materiale in format electronic predate directorilor
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19.
20.
21.
22.

23.
24.
25.
26.
27.

de licee/ consilieri educationali, in vederea promovarii universitatii si a ofertei educationale cu
ocazia orelor de consiliere si orientare in cariera, in randul elevilor care nu au fost prezenti la
activitatile desfasurate;

e spoturi de promovare viata studenteasca (proiectie);

e spoturi de promovare programe de studii facultati;

o flyere ofertd educationald generald UMFST 2025 (20-25 buc/ clasa);

e brosura de prezentare a UMFST (1 - 2 buc/ clasa);

e brosura cu principalele aspecte ce privesc facilitatile materiale, financiare si de dezvoltare
personala asigurate studentilor UMFST - ,,avantajul de a fi student la UMFST” (4-5 buc/ clasa);

e semne de carte - QR code promovare viata studenteasca (20-25 buc/ clasa).

Tururi ghidate ale campusului

21 februarie 2025, 40 elevi din liceele brasovene (Colegiul Nicolae Titulescu Brasov, Colegiul
National ,,Dr. loan Mesota” Brasov, Colegiul National ,Unirea” Brasov) in cadrul proiectului ,Stiinta
fnseamna cunoastere”.

05 aprilie 2025, Gradinita cu P.P. nr. 16 Targu Mures, 30 prescolari.

08 aprilie 2025, Colegiul National ,Unirea” Targu Mures, 18 elevi, cls. | B.

08 aprilie 2025, Scoala Gimnaziala Rebreanu, cls a ll-a, 20 elevi.

10 aprilie 2025, Scoala Gimnaziala Rebreanu, cls a ll-a, 27 elevi.

14 aprilie 2025, Colegiul National ,,Al. Papiu llarian”, 41 de elevi, cls. a V-a si a Vl-a.

14 aprilie 2025, Liceul Tehnologic ,,Gh. Sincai” Targu Mures, 34 elevi cls. a X-a.

14 aprilie 2025, Scoala Gimnaziala Europa, 25 elevi, cls. a IV-a B.

15 aprilie 2025, Scoala Gimnaziala Europa, 20 elevi, cls. a I-a B.

. 15 aprilie 2025, Liceul Tehnologic ,,Gh. Sincai” Targu Mures, 34 elevi, cls. a X-a, si 28 elevi cls. a IX-

a.

16 aprilie 2025, Colegiul National ,,Al. Papiu llarian”, 28 elevi cls. a Xl-a.

05 mai 2025, Gradinita cu P.P. nr. 16 Targu Mures, 30 prescolari grupa mare.

06 mai 2025, Scoala Gimnaziala Dacia, Gradinita cu P.P. nr. 10, Tg. Mures, 37 elevi si prescolari.
06 mai 2025, Gradinita cu P.P. Sancraiu de Mures, 20 prescolari.

07 mai 2025, Scoala Gimnaziala ,Bernady Gyorgy”, 19 elevi, cls. a VII A.

07 mai 2025, Colegiul National de Arta, Targu Mures, 24 elevi, cls. a IX-a.

07 mai 2025, Liceul Teoretic Dr. Lindt, Cimpenita, 15 elevi liceu.

08 mai 2025, Scoala Gimnaziala Campeni, Alba, 20 de elevi, clasa a lll-a.

27 mai 2025, Gradinita cu P.P. Sancraiu de Mures, 23 prescolari.

09 septembrie 2025, Liceul Romano-Catolic Targu Mures, 50 de elevi, cls. a llI-a si a lll-a.

21 octombrie 2025, Colegiul National de Arta Targu Mures, 22 elevi, cls. a V-a.

21 octombrie 2025, interval orar 10.00-11.30, Gradinita cu P.P. ,Casuta din povesti” Targu Mures
si Scoala Gimnaziala Europa, 45 elevi si prescolari.

21 octombrie 2025, Scoala Gimnaziala ,Avram lancu” Alba lulia, 26 de elevi, cls. a lll-a.

22 octombrie 2025, Liceul Teoretic ,,Gh. Marinescu” Targu Mures, 20 de elevi, cls. a Xl-a.

22 octombrie 2025, Liceul Romano-Finlandez Sibiu, 60 de elevi, cls. a VlI-a.

22 octombrie 2025, Colegiul National Pedagogic ,,Mihai Eminescu” Targu Mures, 40 de elevi.

24 octombrie 2025, Colegiul de Stiinte ale Naturii ,,Emil Racovitd” Brasov, 27 elevi cls. a Xll-a, profil
stiintele naturii.



28. 24 octombrie 2025, Colegiul National , Al. Papiu llarian” Targu Mures, 25 de elevi, cls. a V-a.

29. 31 octombrie 2025, 60 elevi olimpici din Alexandria, in cadrul Programului Vocational ,,Romania
Inteligenta”.

30. 17 decembrie 2025, Colegiul National de Arta Targu Mures, 18 elevi, cls. a VlI-a.

3.3. Targuri educationale
e Targ Educational Ramnicu Valcea, 04 aprilie 2025.

Detalii activitate: Asigurarea reprezentarii UMFST la cea de a lll-a editie a Targului Educational
adresat elevilor din clasele a Xl-a si a Xll-a, organizat de ISJ Valcea, locatie Shopping City
Ramnicu Valcea (standuri in parcare si incinta).

e Targul de viitor" Bistrita, 9-10 aprilie 2025.
Detalii activitate: Asigurare suport extensia Bistrita Tn vederea participarii la ,Targul de viitor”,

organizatori Asociatia POV21 in colaborare cu Inspectoratul Scolar Judetean Bistrita-Nasaud si
Muzeul Judetean Bistrita-Nasaud.

e ,Targul Universitatilor din Romania”, Republica Moldova, 3-6 iulie 2025.
Detalii activitate: Asigurarea reprezentarii UMFST la cea de-a XVl-a editie a Targului
Universitatilor din Romania, desfasurat in patru orase din Republica Moldova: Chisinau,
Ungheni, Balti si Causeni.
Proiecte educationale de consiliere si orientare scolara si profesionala 2025:

Activitati derulate Tn cadrul proiectului regional de orientare scolara si profesionala ,Stiinta inseamna
cunoastere” editia a lll-a. Initiator proiect Colegiul “Nicolae Titulescu” Brasov, partener proiect UMFST
G.E. Palade Targu Mures:
o 13 februarie 2025, ora 13.00, in Aula Universitatii ,,Transilvania” Brasov a avut loc actiunea de
promovare a programelor de studii din domeniul Sanatate, la care au participat aproximativ
250 elevi din liceele brasovene;
e 21 februarie 2025, interval orar 10.00-14.00, vizitd campus UMFST si prezentari la Facultatea
de Farmacie, Medicina Dentard, Centrul de cercetari pentru plante medicinale si aromatice,
Centrul de Simulare si Abilitdti Practice pentru 40 elevi din liceele brasovene (Colegiul ,Nicolae

s

Titulescu” Brasov, Colegiul National ,Dr. loan Mesota” Brasov, Colegiul National ,Unirea”

Brasov) in cadrul proiectului ,,Stiinta Tnseamna cunoastere”.

4. Vizibilitate si impact

UMFST G.E. Palade Targu Mures a urmarit sa-si consolideze pozitia in mediul online printr-un website
modern, activitate intensa pe retelele sociale si o comunicare eficienta prin newslettere si informari
publice. Datele statistice privind traficul pe site-ul oficial siimpactul postarilor din social media reflecta
un interes crescut fata de activitatile universitatii. Aceasta sectiune prezinta analiza detaliatd a
indicatorilor de trafic si interactiune online, evidentiind evolutia si eficienta strategiilor digitale
implementate de universitate.



4.1. Site-ul universitatii

fn anul 2025, CCRPM a acordat o atentie deosebitd sectiunilor Stiri si Evenimente de pe site-ul
universitatii, unde au fost incarcate materiale, insotite de grafica (banner) sau fotografii, care au
reflectat dinamica universitatii si multitudinea de evenimente si proiecte derulate cu succes.

e Numarul total de utilizatori: 280.404, in crestere fata de anul precedent (268.349)
e Numarul total de sesiuni deschise: 836.239, in crestere fata de anul 2024 (448.740)
e Ziua cu cei mai multi vizitatori pe site: 16 noiembrie 2025

o Numarul total de stiri si evenimente publicate pe site-ul in limba romana: 353, in crestere fata
de anul precedent (192)

o Numarul total de stiri publicate pe site-ul in limba engleza: 55
Majoritatea vizitatorilor provin din Romania, din orasele: Bucuresti, Targu Mures, Cluj-Napoca,
Timisoara, Brasov, lasi.
fn anul 2025, activitatea CCRPM fin administrarea sectiunilor Stiri si Evenimente ale site-ului
universitatii a contribuit la cresterea vizibilitatii si a interesului publicului, reflectata printr-o crestere
de aproximativ 4,5% a numarului de utilizatori si o majorare de peste 86% a numarului de sesiuni
deschise fata de anul 2024. Totodata, volumul de continut publicat in limba romana a inregistrat o
crestere de circa 84%, iar publicarea constanta de materiale in limba engleza a sustinut consolidarea
comunicarii institutionale si a vizibilitatii internationale.
Newsletter UMFST. Tn anul 2025 s-au realizat 12 newslettere (1/lund), cel mai vizualizat dintre ele
fiind cel aferent lunii august 2025 (510 vizualizari). Aceste buletine electronice informative se creeaza
cu ajutorul aplicatiei Sway si se adreseaza atat comunitatii academice, cat si comunitatii locale.

4.2. Retele sociale

Retelele sociale reprezinta un vector esential de comunicare si promovare pentru universitate,
facilitand interactiunea directd cu studentii, absolventii si publicul larg. in anul 2025, platformele
sociale au continuat sa creasca din punct de vedere a audientei si al interactiunii. Performantele
obtinute pe principalele retele sociale sunt prezentate in continuare:

Facebook — pagina oficiala, grupul de stiri si grupuri asociate universitatii — fb.com/umfst
e Numar total urmaritori: 42.458, in crestere fata de anul precedent (39.908)
o 74,8% femei, 25,2% barbati

e Vizualizari continut (clipuri video, postari, povesti): 9.357.032, in crestere fatda de anul
precedent (3.294.127)

e Vizite pagina: 507.457
e Interactiuni cu continutul (numarul de aprecieri sau reactii, salvari, comentarii, distribuiri si
raspunsuri la continut): 124.036

e Continut: peste 1.500 de postari

e Click-uri totale pe continut: 23.252

e Cele maiimportante orase: Targu Mures, Bucuresti, Cluj-Napoca, Reghin, Brasov, Bistrita, lasi,
Sibiu, Timisoara, Tarnaveni.

e Postarile cu cel mai mare impact: Marsul absolventilor UMFST, Festivitatea de absolvire
UMFST



Instagram — @instaumf

Numarul total de urmaritori: 13.429, in crestere fata de anul 2024 (11.700)
Continut: 630 de postari, in crestere fata de anul precedent (487)
Principalele grupe de varsta: 18-24 ani, 25-34 ani, 35-44 ani, 45 — 54 ani
Sex: 71,8% femei si 28,2% barbati

Impactul paginii: 230.778 in crestere fata de anul precedent (164.572)

Numarul de situatii in care continutul a fost redat sau afisat: 7.884.231, in crestere fata de
anul 2024 (4.320.757)

Numarul de clicuri, de atingeri sau de glisari pe linkurile din povesti: 1.876
Total vizite profil: 133.144, in crestere fata de anul precedent (127.894)

Principalele orase: Targu Mures, Bucuresti, Cluj-Napoca, Brasov, Sancraiul de Mures, lasi,
Reghin, Bistrita

Tik Tok - @ UMFSTok

Numarul total de urmaritori: 2383 (fata de anul precedent: 1584)

Numarul total de aprecieri la videoclipurile postate: 3363 (crestere 23% fata de an anterior)
Vizualizari totale: 173.000 (fata de 121.000 in 2024); distribuiri: 1.205 (an precedent: 640)
Varstd: 18-24 ani: 40%, 25-34 ani: 41%, 35-44 ani: 9%

Provenienta: Romania (98%)

Top 3 cele mai vizualizate postari: ,Continua propozitia...” cu dr. Marcel Perian si Promovare

— Cerc studentesc de anatomie (realizator: student voluntar Eduardo Popescu, FM, MG);
»,Mandri de voi!” — short video Absolvire 2025 (productie UMFST Live)

Contul UMFSTok are o crestere constantd, cu un engagement bun, dar cu un numar mic de postari. Ca
si in anul 2024, recomandam mai multe videoclipuri cu studenti, viata universitara, testimoniale si

momente amuzante legate de viata de student.

Facebook — extensia Bistrita

Numarul total de urmaritori: 1.144, in crestere fata de anul precedent (857)

Numarul total de postari: 113, in crestere fata de anul 2024 (74)

Impactul postarilor: 359.701, in crestere fata de anul 2024 (76.592)

Numarul de aprecieri sau reactii, salvari, comentarii, distribuiri si raspunsuri la continut: 5.379

Cele mai importante orase/localitati: Bistrita, Targu Mures, Cluj-Napoca, Bucuresti, Beclean,
Vatra Dornei, Nasaud, Maieru, Reghin, Sangeroz-Bai

Facebook - Liceul UMFST ,,George Emil Palade”

Numarul total de urmaritori: 882, dintre care 430 sunt urmaritori noi
Continut: 146 de postari, dintre care 105 au fost realizate Tn anul 2025
Vizualizari: 714.102, in crestere fata de anul 2024 (43.587)

Numarul de aprecieri sau reactii, salvari, comentarii, distribuiri si raspunsuri la continut:
19.600, in crestere fata de 2024 (10.933)

Cele mai importante orase/localitati: Targu Mures, Bucuresti, Sancraiul de Mures, Reghin,
Cluj-Napoca, Ludus, Santana de Mures, Bistrita, Brasov



Instagram — Liceul UMFST ,,George Emil Palade”
e Numarul total de urmaritori: 528, dintre care 271 sunt urmaritori noi
e Continut: 110 postari, dintre care 78 au fost realizate in 2025
Facebook Colegiul UMFST ,,George Emil Palade” —filiala Tarnaveni
e Numarul total de urmaritori: 189
e Continut: 23 de postari
Instagram Colegiul UMFST ,,George Emil Palade” - filiala Tarnaveni
e Numarul total de urmaritori: 74
e Continut: 13 postari
Facebook Inspire — Primul student din familie
e Numarul total de urmaritori: 81
e Numarul total de postari: 18

Tn anul 2025, activitatea de comunicare digital3 a universitatii a inregistrat o dezvoltare semnificativa
si coerenta pe toate platformele de social media, reflectata prin cresterea constanta a comunitatilor
online, a vizibilitatii continutului si a nivelului de interactiune. Facebook a ramas principalul canal de
informare si promovare, generdnd un impact ridicat si un volum foarte mare de vizualizari si
interactiuni, Tn timp ce Instagram a consolidat relatia cu publicul tanar, prin cresterea
engagementului si a consumului de continut vizual. Platforma TikTok a fnregistrat o evolutie
constanta si un engagement bun, confirmand potentialul de crestere al acestui canal, in special in
randul publicului tanar, iar paginile dedicate extensiilor si unitatilor de invatamant preuniversitar au
contribuit la cresterea vizibilitatii locale si la diversificarea publicului. in ansamblu, rezultatele
obtinute Tn 2025 evidentiaza eficienta strategiei de comunicare online, capacitatea de adaptare la
specificul fiecarei platforme si rolul esential al comunicarii digitale in consolidarea imaginii, identitatii
si culturii institutionale a universitatii.

4.3. Mass-media

UMEFST G.E. Palade Targu Mures si-a consolidat vizibilitatea si in mass-media printr-o comunicare si
diseminare activa a informatiilor. Au fost transmise comunicate si informari de presa referitoare la
activitatea si proiectele universitatii, generand aproape 1.800 de aparitii in presa (cu 2.000 de aparitii
mai mult decat in anul 2024) scrisa si audio-video, la nivel national si internationala.

Cele mai importante publicatii locale si nationale care au publicat/preluat stirile UMFST sunt:

e Zi de Zi, Punctul.ro, AGERPRES, MsNews, Radio Mures, Revista Transilvania Business,
Revista Politici de Sanatate, Cuvantul Liber, Hotnews, Sanatatea Buzoiana si Mures.ro.

De asemenea, universitatea a beneficiat de expunere prin intermediul unor posturi TV, precum:

e ProTV, Antena 1, TVR Targu Mures, CITY TV, M9 TV si Ardeal TV.

Numarul lunar de aparitii media:

lanuarie: 86 Februarie: 152 Martie: 149 Aprilie: 147

Mai: 157 lunie: 127 lulie: 153 August: 106

Septembrie: 113 Octombrie: 177 Noiembrie: 144 Decembrie: 250




5. Resurse educationale multimedia

UMFST G.E Palade Targu Mures dispune de un studio multimedia dotat cu tehnologie de ultima
generatie, ce asigura metode moderne de predare si o abordare intuitiva atat din perspectiva cadrelor
didactice, cat si a studentilor.

n cadrul studioului multimedia:

e au fost inregistrate cursurile pentru admitere la: biologie, chimie organica si chimie
anorganica;

o studentii voluntari ai Ligii Studentilor din Targu Mures, impreuna cu preparatori si asistenti
universitari au realizat materiale video pentru studentii aflati in sesiune pe diverse teme si
materiale pentru platformele de social media (TikTok si Ig) ale Ligii Studentilor din Targu
Mures.

Materialele educationale multimedia realizate contribuie la un proces didactic modern si de calitate,
menit sa intregeasca pregatirea studentilor si candidatilor UMFST G.E. Palade Tg. Mures. Studentii
voluntari din cadrul programului VIFU ajuta pe partea logistica si tehnica la realizarea materialelor
educative. De asemenea, acestea contribuie prin asigurarea unei imagini academice de excelenta
printr-o abordare integrativa si interdisciplinara a activitatilor academice, evidentierea calitatii
programelor de studiu si cercetare, a modalitatilor de predare si interactionare cu studentii.

6. Masuri organizatorice

in vederea eficientizarii activititilor de comunicare, promovare si relatii publice, precum si pentru
sustinerea volumului crescut de activitati desfasurate in anul 2025, se impune implementarea
urmatoarelor masuri organizatorice:

e consolidarea planificarii anuale si semestriale a activitatilor de comunicare si promovare, cu
stabilirea clara a prioritatilor si a calendarului de evenimente;

e optimizarea fluxurilor interne de lucru si a colaborarii intre departamente, in special in relatia
cu facultatile, structurile administrative si organizatiile studentesti;

e dezvoltarea si standardizarea si in anul 2025 a procedurilor de organizare a evenimentelor si
a activitatilor de promovare (desfasurator logistic, template-uri grafice, fluxuri de aprobare n
Consiliu de Administratie etc.);

e diversificarea si adaptarea diferentiata a continutului digital la specificul fiecarei platforme, cu
accent pe formate video scurte si interactive, destinate publicului tanar;

e sustinerea si extinderea implicarii studentilor voluntari in activitatile de comunicare si
promovare;

e monitorizarea constanta a indicatorilor de performanta (vizibilitate, engagement, trafic,
conversie) in vederea ajustarii strategiei de comunicare;

e identificarea oportunitatilor de instruire (cursuri de dezvoltare profesionald) a resursei
umane, in raport cu volumul si complexitatea activitatilor derulate;

e optimizarea spatiului de lucru (cladirea C21), care contribuie la consolidarea unui mediu de
lucru pozitiv si colaborativ.



Analiza SWOT — CRPM

Puncte forte

e portofoliu divers si bine consolidat de canale de comunicare (site, retele sociale, newsletter,
UMEFST Live, presa scrisa, posturi locale, radio etc.);

e capacitate ridicata de a gestiona simultan activitati complexe de comunicare, promovare si
organizare de evenimente;

e crestere constanta a vizibilitatii, a nivelului de interactiune si a comunitatilor online;

e colaborare eficienta cu facultatile, structurile administrative si organizatiile studentesti;

e continut multimedia variat, adaptat diferitelor categorii de public;

e implicarea studentilor voluntari, care aduc autenticitate si relevanta mesajelor.

Puncte slabe

e caracterul sezonier al activitatilor, cu perioade de varf (admitere, evenimente majore) care
presupun un efort concentrat intr-un timp foarte limitat;

e timp redus pentru planificare strategica pe termen lung, din cauza prioritizarii activitatilor
operative;

e ritm intens de productie de continut, care poate limita dezvoltarea unor proiecte creative de
durata si de impact major;

e prezenta inca in dezvoltare pe anumite platforme emergente, cu potential ridicat in randul
publicului tanar (ex: LinkedIn sau TikTok).

Oportunitati

e interes crescut al publicului pentru continut video, storytelling si formate interactive;

e potential ridicat de conversie a publicului ocazional in comunitati stabile si fidele;

e dezvoltarea colaborarilor cu parteneri media;

e extinderea comunicdrii internationale prin continut in limbi de circulatie internationala.

Amenintari

o modificarile frecvente ale algoritmilor platformelor de social media;

e suprasaturarea publicului cu informatie digital3;

e cresterea competitiei intre universitati in zona de promovare online;

e limitari de resurse financiare in raport cu asteptarile tot mai ridicate privind vizibilitatea si
comunicarea.

Ovidiu Chelarescu,
Coordonator Compartiment Comunicare, Relatii Publice si Media
Serviciul University Press si Media



