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Raport de activitate pentru anul 2025
Compartimentul de Reprezentare si Promovare al Facultatii de Farmacie

Preambul

Compartimentul de Promovare a faculatii si Relatia cu Mediul Economic (CPFRME) este structura
organizatorica a Facultatii de Farmacie responsabila cu:

e Gestionarea imaginii publice a facultatii
e Promovarea ofertei educationale
e Evidentierea realizarilor intregii comunitati academice a Facultatii de Farmacie (cadre didactice,
cercetatori, studenti, masteranzi, doctoranzi)
e Administrarea prezentei digitale (website si social media)
e Dezvoltarea si implementarea strategiilor de marketing si comunicare
e Coordonarea campaniilor de promovare pentru admitere
e Organizarea evenimentelor de promovare (targuri educationale, zile deschise, etc.)
CPFRME mentine colaborari stranse cu:

e Structurile interne ale facultatii (Consiliul Facultatii, Comisii, Departamente, Discipline)
o Departamentele similare din universitate
e Organizatiile studentesti
e Parteneri media si educationali
e Alumni si potentiali candidati
Activitatea CPFRME contribuie direct la indeplinirea obiectivelor strategice ale facultatii privind
vizibilitatea, recrutarea si pozitionarea in peisajul academic.

Compartimentul de promovare a Facultatii si relatia cu mediul economic (CPFRME), a avut urmatoarea
componenta in 2025:

Presedinte

Sef lucr. dr. Marius-Calin Chereches
Membri

Conf. univ. dr. Anca-Gabriela Carje
Conf. univ. dr. Filop Ibolya

Conf. univ. dr. Ruxandra Stefanescu
Sef lucr. dr. Alexandra Grosan

Sef lucr. dr. Valentin lon

Student Jakab Maria-Antonia
Student Miklés Noémi

Activitati
1) Actualizare informatii website, creare continut si distribuiri informatii evenimente ale facultatii pe
paginile social media ale Facultatii de Farmacie
Activitate permanentd.
Responsabili:
— Website: conf. univ. dr. Anca-Gabriela Carje, pagina in limba romana, conf. univ. dr. Gall Zsolt,
pagina in limba maghiara, conf. univ. dr. Ruxandra-Emilia Stefanescu, pagina in limba engleza. Din
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2025, conf. univ. dr. Berta Lavinia a preluat responsabilitatile pentru administrarea site-ului
faculatii.

— Pagina Facebook, contul Instagram, cont Tik Tok @farmacie.umfst: sef lucr. dr. Marius-Calin
Chereches.

2) Promovare concurs de preadmitere si admitere

2.a) Crearea si diseminarea pe pagina Facebook / contul Instagram / cont Tik Tok @farmacie.umfst a
materialelor informative privind preadmiterea/admiterea. Membri ai CPFRME implicati: Sef lucr. dr.
Marius-Calin Chereches.

2.b) Crearea de clipuri video pentru promovarea programelor de studii de licenta cu ajutorul studentilor
Maria-Antonia Jakab, Andreea Cioloca, Andrei Mojolic. Materialele au fost ulterior distribuite folosind
platformele de social media.

3) Creare de continut media de promovare

Sef lucr. dr. Marius-Calin Chereches a coordonat activitatea de promovare pe platformele social media.
Pentru realizarea unor materiale de promovare in social media, CPFRME a beneficiat de ajutorul
studentilor Amalia Cojocariu, Tudor Cotrus, Maria-Antonia Jakab, Andreea Cioloca, Andrei Mojolic,
Darius Pintea.

Materiale din podcastul “Mituri despre farmacisti” au fost editate si difuzate pe canalele de social media
pentru promovarea programelor de studii.

Scopul acestor materiale a fost de a informa publicul larg despre farmacie, farmacist si de a demontarea
conceptiilor gresite despre profesia de farmacist si studiile de farmacie. Continutul a fost distribuit pe
canalul Youtube al universitatii si, fragmente, pe paginile facultatii pe social media (Facebook,
Instagram, TikTok).

4) Zilele Portilor Deschise la Facultatea de Farmacie — promovare evenimente si organizare de catre
CPFRME, dupa caz

Nr. .. . Responsabili si organizatori
Data, vizitatori
crt.
1 ,Stiinta inseamna cunoastere”, elevi din licee din = Asist. Univ. Drd. Pintea Cezara
' Brasov si Sighisoara (50 elevi), 21 februarie 2025
Liceul Teoretic ,,Gh. Marinescu” Targu Mures — 20
2. elevi clasa a Xl-a, profil Stiinte ale Naturii, 22
octombrie 2025
Colegiul de Stiinte ale Naturii ,,Emil Racovita” Conf. Univ. Dr. Carje Anca
3. Brasov — 27 elevi cls. a Xll-a, profil Stiinte ale Laborant Barabas Hajnalka
Naturii, 24 octombrie 2025 Laborant Bacali Madalina
4 Liceul teoretic Dr. Lindt din Campenita, 7 mai E:t:\;.r:nrlcl\lga?ar.k)gzria?\r;ia

2025, 15 elevi Laborant Bacali Madalina

5) Promovare in scoli si licee
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1. 8 aprilie 2025 in cadrul filialei Bistrita s-a desfasurat Ziua Portilor deschise in cadrul careia Conf.
Univ. Dr. Berta Lavinia a prezentat oferta de programe de studii din cadrul Facultatii de Farmacie si
i-a introdus pe participanti in lumea magica a experimentelor chimice.

6) Implicare in organizarea Olimpiadei Nationale de Biologie, editia 2025

in perioada 5-10 aprilie 2025 in cadrul universitétii noastre s-a desfasurat Olimpiada National3 de
Biologie, in cadrul careia Facultatea de Farmacie a participat, prin organizarea a trei workshopuri:
Boost your Immunity: comprimate masticabile cu vitamina C, organizatori colegii nostri de la
catedra de Tehnologie Farmaceutica, Asist. Univ. Drd. Pintea Cezara

Proprietatile ascunse ale substantelor care modeleaza viata: de la Chimie la Biologie
coordonatori: Conf. Univ. Dr. Gaz-Florea Serban Andrei, Sef Lucrari dr. lon Valentin si Asist. Univ. Dr.
Oancea Octavia.

Explorarea platelor medicinale de la Observatie la Produs Fitoterapeutic, coordonatori: Prof. Univ.
Tanase Corneliu si Sef de Lucr. Dr. Babota Mihai

7) Colaborare cu Compartimentul ALUMNI pentru organizarea reuniunilor absolventilor facultatii

Am fost implicati in organizarea si reprezentarea facultatii la reuniunile absolventilor din promotiile
1975, 1995, 2005 (2 reuniuni — liniile romana si maghiard) si 2015.

Evenimente promovate in 2025:

Congresul National de Farmacie 2025 desfasurat la Targu Mures

Congresul Marisiensis — manifestare traditionala a studentilor

Congresul TDK - manifestare traditionala a studentilor de la linia maghiara

Conferinta Farmacistilor Mureseni —

Conferinta ,,PharmacoFor” —brandul propriul al Asociatiei Studentilor Farmacisti din Targu Mures

ok wnNPR

Serenadele Studentilor 2025 - evenimentul emblematic al lunii absolvirii, care s-a bucurat de o

larga apreciere in mediul online si pe retelele sociale.

7. Festivitatea de absolvire a promotiei 2025 — eveniment cu incdrcatura simbolica si emotionala
deosebita care conecteaza facultatea cu societatea, cu familiile absolventilor si cu alumni.
Evenimentul a fost intens promovat si apreciat pe retelele de social media.

8. Inaugurare Farmacie Universitare GAUDEAMUS. La eveniment au fost prezenti membrii ai
conducerii universitatii, conf. univ. dr. Razvan Prisada- presedintele ANMDM si reprezentanti ai
presei locale.

9. Invitatia la ceai — Decembrie 2025, editia 2, in coordonarea conf. univ. dr. Anca-Gabriela Carje,
conf. univ. dr. Ruxandra Stefanescu si sef. lucr. dr. Laczké-Z6ld Eszter-Erika.

10. Inaugurarea centrului universitar de microproductie si dezvoltare fitopreparate si produse
cosmetice FarmX si a gamei de produse cosmetice Gaudeamus-Laboratorium Botanicum,
coordonator Conf. Univ. Dr. Stefanescu Ruxandra.

11. 3 decembrie 2025, Ceremonia Halatului Alb s-a desfasurat in Farmacia universitara Gaudeamus
eveniment dedicat studentilor anului 1 de la profilele medicale

12. Seara de colinde — Decembrie 2025, prin implicarea tutorilor de an (anii 2 si 4): conf. univ. dr.

Robert Alecandru Vlad, sef. lucr. dr. Laczkd-Z6ld Eszter-Erika, sef lucr. dr. Alina Balint, sef lucr. dr.
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Kovéacs Béla, sef lucr. dr. Andreea Pricopie, sef lucr. dr. Badba Laszlo-Istvan, sef lucr. dr. Cristina
Filip si studenti de la toate specialoizdrile( Farmacie, Cosmeticd Medicald si Tehnologia
Produsului Cosmetic, Chimie Medicald, Nutritie si Dietetica).
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Analiza principalilor indicatori ai prezentei imaginii facultatii pe plaformele de social media (graficele
la finalul materialului — Fig 1-5)
1. Facebook
- Urmaritori totali: 5,678 (vs 5,145 in 2024)
- Vizualizari continut: 1,300k (vs. 219.1K in 2024)
- Interactiuni: 18,445 vs 17,866 (+10.7%)
- Vizite: 60,4 k (+14%
2. Instagram
- Urmdritori totali: 1,721 (vs. 1,431 in 2024)
- Vizualizari totale: 392,9k (vs. 210,2k in 2024)
- Impact: 109,5k (vs 100.2K in 2024)
- Interactiuni: 4,730 (vs. 5,829 in 2024)
- Vizite: 10,319
3. TikTok
Performanta Continut
- Vizualizari video: 382k (vs. 588K in 2024)
- Urmaritori: 867 (+387)
- Aprecieri: 11k (vs 9.3K in 2024)
- Comentarii: 112 (vs. 266 in 2024)
- Distribuiri: 939 (vs. 387 in 2024)
Demografia audientei pe Tik Tok
- Gen: Femei: 66% (vs. 71%) si Barbati: 33% (vs. 29%)
- Varsta:
- 18-24 ani: 24.9% (vs 29% in 2024)
- 25-34 ani: 30.8% (vs. 28.8% in 2024)
-35-44 ani: 12.7% (vs. 15.2% in 2024)
-45-54 ani: 22.7% (vs. 17.1% in 2024)
- 55+ ani: 8.9% (vs. 9.9% in 2024)

Concluzii ref activitate pe social media 2025

Performanta generala

Anul 2025 marcheaza o consolidare a prezentei digitale a Facultatii de Farmacie, cu rezultate mixte care
reflectd atat succese strategice, cat si provocari specifice fiecarei platforme.Reach-ul general a crescut
substantial (+86% vizualizari cumulate), confirmand relevanta continutului nostru in peisajul competitiv
al comunicarii academice.

Tendinte

Facebook raméane platforma cu cel mai solid impact organic, generand 1,3 milioane de vizualizari (crestere
de 493% fata de 2024).

Instagram demonstreaza cea mai echilibrata evolutie, cu o crestere de 20% a comunitatii (de la 1.431 la
1.721 urmdritori) si aproape dublarea vizualizarilor (392k fata de 210k). Totusi, sciderea cu 18,8% a
interactiunilor semnaleaza o nevoie de recalibrare a strategiei de engagement - continutul ajunge la
oameni, dar nu ii determina sa interactioneze.

TikTok prezintd imaginea cea mai complexa: desi numarul de urmaritori a crescut cu 44,6% (de la 480 la
867), vizualizarile au scazut cu 35% (de la 588k la 382k), iar comentariile s-au redus la jumatate. Paradoxal,
distribuirile au crescut cu 142%, sugerand ca producem ocazional continut viral, dar nu reusim sa
mentinem consistenta.

Schimbari in comportamentul audientei
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Observam o maturizare demografica pe TikTok: segmentul 25-34 ani a crescut la 30,8%, iar cel 45-54 ani
la 22,7%, in timp ce publicul 18-24 ani a scazut la 24,9%. Acest lucru indica fie o schimbare in natura
platformei, fie o evolutie a strategiei noastre de continut catre teme mai profesionale si mai putin axate
pe entertainment pur.
Dominanta audientei feminine (66% pe TikTok) se mentine constanta si reflecta atat demografia reald a
profesiei farmaceutice, cat si comportamentul de consum media al acestui segment.
Ce a functionat?
e Instagram si-a demonstrat potentialul de conversie superioard (de la vizualizare la follow)
comparativ cu celelalte platforme
e Continutul care a generat distribuiri pe TikTok a avut impact semnificativ, chiar daca episodic
Ce necesita imbunatatire?
e Strategia de retentie pe Facebook (vizualizari mari, dar crestere modesta de comunitate)
e Tipologia de continut pe Instagram (vizualizari ridicate, dar engagement scazut sugereaza lipsa
de call-to-action sau elemente interactive)
e Consistenta pe TikTok (performanta oscilantd care indica lipsa unei strategii de continut
sustenabile)

Prioritati pentru 2026 pentru promovarea in social media
Prioritate imediata:
e Dezvoltarea unui calendar editorial consistent pentru TikTok si Instagram Reels (1-2-3
postari/saptamand), axat pe behind-the-scenes din laboratoare, studenti si expertiza practica
e Optimizarea pentru engagement pe Instagram prin integrarea de elemente interactive (poll
stickers, question boxes, carousel posts cu provocari vizuale)
Daca vom avea resurse umane suplimentare:
e Focalizare pe video short-form (60-90 secunde) cu potential de viralizare educationala
e Testare A/B sistematicad pe timing-ul postarilor si tipologia de caption-uri
e Dezvoltarea unei strategii de user-generated content (colaborari cu studenti-ambasadori pentru
autenticitate)
e Valorificarea maturizarii demografice pe TikTok prin continut orientat catre decidenti (parinti,
consilieri scolari) si tineri profesionisti interesati de reconversie
e Capitalizarea interesului crescut pentru wellness si stiintele sanatatii in contextul post-pandemic
e Exploatarea avantajului competitiv local (Farmacia Universitara Gaudeamus, Grddina Botanica,
Centrul de Microproductie FarmX) prin storytelling vizual distinctiv
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Plan de masuri cu scopul imbunatatirii activitatii compartimentului

Generarea unor materiale de continut din viata de zi cu zi a studentilor si promovarea lor pe
canalele disponibile

Initierea unor campanii de promovare a profesiei de farmacist si a celorlalte profesii pregatite in
facultate

Capitalizarea prezentei Farmacie Universitare Gaudeamus (continut generat acolo)

Consolidarea relatiei cu absolventii prin promovarea reuniunilor si continut dedicate lor
Realizarea unor activitati care sa implice mediul economic dincolo de simpla relatie de furnizare
a fortei de munca calificata si care sa permita exploatarea capalitatilor de formare si cercetare
ale facultatii

Sef lucr. dr. Marius Calin Chereches
Coordonator CPFRME
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Anexe: Date plaforme social media
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Figure 1: statistici cont Facebook, 2025
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Figure 2: evolutie vizualizari, cont Facebook, 2026
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Figure 3: statistici cont IG, 2026
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Figure 4: cele mai vizualizate postari, Facebook
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Figure 5: cele mai vizualizate postari, IG
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